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Thema

Das Buch gehört seit Jahrhunderten zu den wichtigs-
ten Medien wissenschaftlicher Arbeit. Im Zuge der 
digitalen Revolution steht diese Vormachtstellung 
zur Disposition. Denn die gesamte Produktions-, 
Vertriebs- und Verwertungskette vom Autor bis 
zum Leser wird immer digitaler, von der Herstellung 
bis zur Webnutzung. Zahlreiche neue webbasierte 
Nutzungsformen bedrängen den Vertrieb über den 
Buchhandel. Das klassische Geschäftsmodell steht 
auf dem Prüfstand; die Akteure müssen ihre Rollen 
neu definieren.

So ist im Hochschulbereich eine starke Zunahme von 
Open Access-Repositorien zu verzeichnen. Immer 
mehr wissenschaftliche Literatur wird über diese digi-
talen Bibliotheken zugänglich gemacht. Dafür sorgen 
nicht nur Professoren und wissenschaftliche Mitar-
beiter, die zunehmend hochschulintern publizieren. 
Auch einige Verlage erkennen in Open Access bereits 
ein attraktives Geschäftsmodell. Das gilt auch für 
neuartige internetbasierte Geschäftsmodelle wie das 

GruSSwort

„Klassische Geschäftsmodelle sind 
von der digitalen Revolution über-
holt worden, neue Produktions-, Ver-
triebs- und Verwertungsketten wie E-
Book, Open Access und Digital Rights 
Management stellen den Buch- & Pressemarkt vor 
neue Herausforderungen, um im nationalen und in-
ternationalen Wettbewerb bestehen zu können. Für 
die IHK ist es selbstverständlich, die Branche auf die-
sem Weg zu unterstützen und als Partner der Buch 
Digitale eine Plattform zu bieten, sich rechtzeitig 
auf die neuen Zeiten einzustellen. Besonders freut 
es mich, dass mit dem „Buch Digitale Innovation 
Pitch“ ein Forum für junge Start-Ups und Gründer 
geschaffen wurde, die hier ihre Geschäftsmodelle 
etablierten Unternehmen vorstellen können. Gerade 
die gezielte Nachwuchsförderung ist Garant für ei-
nen zukunftsträchtigen und erfolgreichen Buch- und 
Pressemarkt“.

Jan Eder
Hauptgeschäftsführer Industrie- und Handelskammer Berlin 

E-Book, die zu einem immer wichtigeren Vertriebska-
nal für Verlage werden. Buch Digitale, das Forum für 
neues Publizieren, beschäftigt sich mit den Chancen 
dieser Entwicklung. Wie lassen sich die klassischen 
Publikationsformen mit der digitalen Revolution zu 
einem Geschäftsmodell mit Zukunft verbinden? Wie 
wird der Content von Publikationen bei digitaler Nut-
zung zu einem neuen Profit Center für Urheber und 
Verlage? Welche neuen Technologien und Plattfor-
men braucht und bietet der Markt? 

Schwerpunktmäßig beleuchtet die 
Buch Digitale 2010 folgende Themen:

	 |  Neue Content-Geschäftsmodelle
	 |  Zukunftschancen der Open-Access-Portale
	 |� � Digitale Strategien für Wissenschafts- und Fach-

verlage
	 |� � Herausforderungen des Digital Rights  

Management für Verlage
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Formate

Auf der Buch Digitale erwarten Sie neuartige und 
bewährte Formate, die ganz unterschiedliche Inte-
ressenfelder abdecken. Neben Keynote-Vorträgen, 
Workshops und einer Podiumsdiskussion werden 
lebendige und abwechselungsreiche Round-Table-
Sessions angeboten. 

Runde Tische eignen sich schon seit jeher für einen  
lebendigen, gleichberechtigten Austausch. Auch heu-
te ist der »Round Table« eine moderne Kommunika-
tionsform. Auf der Buch Digitale können Sie in Table 
Sessions einzelne Themen vertiefend bearbeiten und 
diskutieren. In Tischrunden sind Sie nah dabei, wenn 
Ihnen Fallbeispiele aus den verschiedenen Themen-
blöcken von Experten live präsentiert werden.

nutzen

Sie treffen Expertinnen und Experten aus der 
Publishing-Branche und erfahren,

	 |	�wie Buchhandel und Verlage vom digitalen  
Publizieren und Vermarkten profitieren

	 |	wie Verlage und Autoren Open Access nutzen
	 |	wie sich innovative E-Publishing-Technologien 
 		  rechnen
	 |	�welche neuen Märkte und Geschäftsmodelle 

sich für Fach-Verlage auftun
	 |	�welche Wege Fachautoren gehen, um neues 

Wissen zu generieren und zu publizieren

ZIelgruppe

Die Buch Digitale richtet sich an Fachleute aus Verla-
gen, Bibliotheken, Hochschulen, Open Access-Repo-
sitorien, an Technologie-Anbieter und Betreiber neu-
er Publishing-Plattformen sowie an wissenschaftliche 
Autoren und Nutzer. Ziel ist es, die neuen Techno-
logien und ihre Anwendung aus den unterschiedli-
chen Perspektiven der Akteure zu diskutieren und 
sich über die gegenseitigen Ziele und Erwartungen 
auszutauschen.

Auswahl der teilnehmenden Institutionen 2010

ABW Wissenschaftsverlag | Akademische Verlagsgesellschaft AKA | Beuth Verlag | Bloomsbury Academic | Books on Demand GmbH | Börsenmedien | Börsenverein des Deutschen Buchhandels | Compact 
Verlag | Copernicus Publications | Copernicus Systems + Technology | Cornelsen Verlag | Deutscher Anwaltverlag | Deutsches Institut für Erwachsenenbildung | deutsche-startups.de | doctronic | Druck & 
Medien | Duncker & Humblot | ECV Editio Cantor Verlag für Medizin und Naturwissenschaften | eI² | epubli | eScriptum | Fraunhofer Venture | GESIS – Leibniz-Institut für Sozialwissenschaften | Hewlett-
Packard | HGV Hanseatische Gesellschaft für Verlagsservice | Hochschule der Medien | Hubert & Co | Humboldt-Universität zu Berlin | Industrie- und Handelskammer zu Berlin | Institute of Electronic 
Business  | Junge Verlagsmenschen | Kamloth + Schweitzer | Katholische Universität Eichstätt-Ingolstadt | Klopotek & Partner | Lehmanns Fachbuchhandlung | letterata.de | Literarische Agentur Piper & Pop-
penhusen | Ludwig-Maximilians-Universität München | mediacampus frankfurt | Olswang LLP | Papyrus Deutschland | PAUX Technologies | PediaPress | PersonalNOVEL | QNC | Satz-Rechen-Zentrum Berlin 
| Schlütersche Verlagsgesellschaft | season MEDIA | Sinn und Verstand Kommunikationswerkstatt | Springer Fachmedien Wiesbaden | Springer-Verlag | Swets Information Services | TEMIS Deutschland  | 
textunes | The Small Group | Thieme & Frohberg | Thomson Reuters | txtr | Universität St.Gallen | Vanish The Borders | Strategieberatung | VERLAGSCONSULT | Verlagsgruppe Hüthig Jehle Rehm | Versus 
Verlag | W. Bertelsmann Verlag | Wilhelm Fink | Wirth & Horn Informationssysteme | wissenmedia | Wörterseh Verlag
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Partner der Buch Digitale 2009

medienboard
Berlin-Brandenburg GmbH

 

»Eine gelungene Veranstaltung, die fortgesetzt werden sollte.« 
W.D. von Lucius, Verleger

»Ein gelungenes Forum, welches Vertreter aus Wissenschaft, Medien- und Tech-
nologieunternehmen zusammengebracht hat und die Innovationspotentiale im 
ePublishing praxisorientiert aufzeigte.« 
Sascha Fricke, Geozon Science Media, Universität Greifswald

»Sehr interessante Themen, erstklassige Moderation und Zeitmanagement, An-
zahl der Vorträge ok (auf keinen Fall mehr).« 
Rüdiger Schneemann, Universitätsverlag TU Berlin

»Sehr aktuell, sehr informativ.« 
Gerd Dopslaf, Magentur Gesellschaft für Kommunikation und Medien

Rückblick 2009
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Buch Digitale Innovation Pitch (BUDIP)

Das ist genau das Richtige für Sie? 

Wenn Sie sich am Innovation Pitch beteiligen möch-
ten, senden Sie uns bitte bis zum 31. Juli 2010 eine 
aussagekräftige Beschreibung Ihres Geschäftsmodells 
und die u. g. Anmeldeinformationen an:
budip@swop-berlin.de

	 |	�Name, Vorname, Titel des Haupt- und ggf.  
Co-Referenten

	 |	�Funktion und Unternehmen
	 |	Name / Titel des Konzepts
	 |	�Kurzfassung des Konzepts in 3 Sätzen für das 

Programm
	 |	�Kurzfassung Ihrer Firmenbiografie (300 Zeichen)
	 |	Korrespondenzangaben
	 |	�Beschreibung Ihres Konzepts  

(1 Seite, max. 4.000 Zeichen)
	 |	�Druckfähiges Foto des / der Referenten  

(Datei: Minimum JPG, 500 KB)

In der Jury des BUDIP

Alexander Hüsing, 
Chefredakteur des 
Gründer-Portals 
deutsche-startups.de

Präsentieren Sie Ihre frischen Ideen beim 
Buch Digitale Innovation Pitch! 

Wir laden junge Start-Ups und Gründer ein, dem 
Konferenzpublikum ihre neuen Geschäftsmodelle 
und -konzepte aus dem Bereich Digitales Publizieren 
vorzustellen.

Alle Beiträge werden von uns gesichtet. Die Unter-
nehmen mit den innovativsten Geschäftsmodellen 
haben die Möglichkeit, ihre Konzepte auf der Buch 
Digitale zu präsentieren. Wir bitten um Ihr Verständ-
nis, dass nicht alle Beiträge berücksichtigt werden 
können. Referenten und Co-Referenten, die sich auf 
Einladung am Pitch beteiligen, können kostenfrei an 
der Konferenz teilnehmen.

Machen Sie mit!



Pr
o

gramm







5

 09:45�

Eröffnung und Vorstellung der Referenten

 10:00�  

Keynote: Herausforderungen und Chancen 
von Verlagen im Web 2.0
Christophe Maire 
CEO – txtr GmbH  

�

 10:30 �

Keynote: New Open Content Models
Frances Pinter 
Publisher – Bloomsbury Academic	�   

�

 11:00�  

Keynote: Google and Digital Content Busi-
ness Model Monetization
Rob Kniaz
Advisor at Social Media 

formerly Product Manager – Google AdSense 

�

 11:30�

Erfrischungspause

programm*, Dienstag, 14. SEPTEMBER 2010

 12:00�  

Vorstellung der Round Table Sessions

12:15  Round Table Sessions | 1. Durchgang�

Aus Open-Access-PDFs einfach schöne Bücher 
machen 
Dr. Jörg Dörnemann 
Geschäftsführer – epubli GmbH 

Niels Fromm 
Universitätsbibliothek – Humboldt-Universität zu Berlin 

�

Digital Natives meet Book Industry
Katharina Scholz 
Junge Verlagsmenschen e.V. 

�

Distributionskonzepte für die E-Book-Welt
Markus Hartmann 

Leiter Produktionsservice – hgv publishing services

�

Wie lassen sich Analog und Digital verheiraten?
Michael Dreusicke 

CEO – Paux Technologies GmbH

Dieter Koch 

Leiter Verlagsbetreuung – Papyrus Deutschland

Innovative Content-Geschäftsmodelle I + II

Oliver Baar 
Market Development Manager 

Indigo Digital Press – Hewlett Packard GmbH 

Giles Grant ·  
Strategy & Business Development Director ·  

Thomson Reuters

�

Thinking outside the box – Das Publizieren der 
Zukunft aus wissenschaftlicher Perspektive

Sabine Pfefferer  
Verlagsbuchhändlerin

Jana Steinmetz  
Leiterin Projektkoordination Kompetenzbereich  

Buchwissenschaften – Institut für Medien- und Kommu-

nikationsmanagement – Universität St.Gallen

�

Weitere Round Table Sessions folgen

�

* vorläufig
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 13:00 �

Mittagspause

 14:15  Round Table Sessions | 2. Durchgang�  

Die Themen und Referenten finden Sie unter 
Round Table Sessions  | 1. Durchgang

 14:45 �  

Buch Digitale Innovation Pitch (BUDIP)

Jury:

Alexander Hüsing 
Gründer & Chefredakteur – deutsche-startups.de

Christophe Maire 
CEO – txtr GmbH

Friedemann Stier 
Investment Direktor – CFH Beteiligungsgesellschaft mbH 

 15:15 �  

Vorstellung der Workshops 

 15:20 �

Kurze Raumwechselpause

programm*, Dienstag, 14. SEPTEMBER 2010

* vorläufig

 15:30  Workshops�

Animierte Verlagsinhalte – Wie man Content 
anreichert und neue Nutzungsformen auf 
mobilen Endgeräten schafft
Simon Seeger 
Geschäftsführer – textunes GmbH

�

Social Networks für Wissenschaftler
Andreas-Martin Selignow
Selignow Verlagsservice 

�

Rechtliche Herausforderungen  
des Digital Publishing
Alexander Duve   

Rechtsanwalt 

�

Publish or perish? – Wirtschaftliche und rechtliche 
Rahmenbedingungen beim online Publizieren
Madeleine Schröter – Leiterin Online Services – 

Verlagsgruppe Hüthig Jehle Rehm

 16:30 �

Erfrischungspause

 17:00  Podiumsdiskussion�  

Quo vadis Verlagswelt?

Arnoud de Kemp (Moderation) 
Geschäftsführer 

Akademische Verlagsgesellschaft AKA GmbH

Dr. Ralf Birkelbach  

Vorsitzender der Geschäftsführung  

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Martin Fröhlich 
Geschäftsführer – PaperC GmbH 

Prof. Dr. Okke Schlüter 
Hochschule der Medien Stuttgart�

Leander Wattig 
Freier Berater und Blogger

 17:45 �

Resümee der Konferenz und Get-Together
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	� � Teilnahme an der Konferenz »Buch Digitale«  
für    	  Person / en.

	� � Teilnahmegebühr pro Person: 295,– EUR  
(Ab dem zweiten Teilnehmer aus einer Instituti-
on wird ein zehnprozentiger Nachlass gewährt.)

	� � Bitte informieren Sie mich über Beteiligungs-
angebote.

	� � Ich kann leider nicht teilnehmen.  
Bitte senden Sie mir die Zugangsdaten für die 
digitale Tagungsdokumentation zum Preis von 
95,– EUR zu.

		  Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Teilnehmer 1 			   Funktion & Abteilung	

�

Teilnehmer 2			   Funktion & Abteilung	

�

Institution / Firma

�  

Straße & Hausnummer / Postfach 

PLZ / Ort

Telefon & Fax			   E-Mail

	�

	� � �Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen (Seite 9) habe ich gelesen und akzeptiert.

Datum 			   Unterschrift Bucher	

Anmeldung

Per Fax an 030 - 531 47 37-21 oder unter www.buch-digitale.de
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PaperC GmbH 

Badensche Straße 50-51
D-10825 Berlin
T  030 - 26 03 53 07
F	 030 - 484 98 69 14

Martin Fröhlich 
Geschäftsführer 
T  0151-17 37 31 02 
martin.froehlich@paperc.de 

		

Felix Hofmann 
Geschäftsführer 
T  0178-544 13 31 
felix.hofmann@paperc.de	

SWOP. Medien und Konferenzen
Oliver Panne & Sven Nagel GbR 

Ziegelstraße 29
D-10117 Berlin 
T  030 - 531 47 37-0
F	 030 - 531 47 37-11

Philipp Kaufmann 
Projektleiter 
T  030 - 531 47 37 -24 
pk@swop-berlin.de 
 
 
 
Malte Harlinghausen
Sales Manager 
T 030 - 531 47 37 -26 
mh@swop-berlin.de

Veranstalter

Termin & Ort der Veranstaltung

14. September 2010, 9:45 – 18:00 Uhr
 
Ludwig Erhard Haus
Fasanenstraße 85
D-10623 Berlin 
T 030 - 330 08 81-57
F 030 - 330 08 81-51

Reisen Sie günstig, bequem und umweltscho-
nend mit unserem Mobility Partner Deutsche 
Bahn an. 

mailto: martin.froehlich@paperc.de
mailto: felix.hofmann@paperc.de	
mailto: pk@swop-berlin.de
mailto: mh@swop-berlin.de 
http://www.paperc.de
http://www.leh-berlin.de
http://www.leh-berlin.de
http://www.swop-exchange.de/konferenzen/buch-digitale-2010/konferenz/anreise.html
http://www.swop-exchange.de/konferenzen/buch-digitale-2010/konferenz/anreise.html
http://www.swop-berlin.de
http://www.swop-berlin.de
http://www.swop-exchange.de/konferenzen/buch-digitale-2010/konferenz/anreise.html
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Verantwortlich
SWOP. Medien und Konferenzen  

Oliver Panne & Sven Nagel GbR 

(nachfolgend »SWOP«)

Ziegelstraße 29 · 10117 Berlin

USt-IdNr: DE814048841 

Anmeldung
Die Anmeldung muss schriftlich per Brief, Fax, E-Mail oder über 

das Anmeldeformular auf der Webseite www.swop-exchange.de 

erfolgen. Die Teilnehmerzahl der Konferenz ist begrenzt. Anmel-

dungen werden nach Eingangsdatum berücksichtigt.

Anmeldebestätigung / Rechnung
Nach Eingang der Anmeldung erhält der Bucher eine Anmeld-

ebestätigung und die Rechnung. Mit Erhalt dieser Schriftstücke 

ist der Vertrag vollständig.

Fälligkeit
Die Teilnahmegebühr ist nach Erhalt der Rechnung fällig. 

Leistungsumfang
Die Gebühr beinhaltet die Teilnahme an der Konferenz inkl. Tagungs-

unterlagen, Tagungsgetränken und Buffet. Die Teilnahmegebühr bein-

haltet nicht eventuelle Kosten für Anreise und Übernachtung.

Stornierung  /  Rücktritt
Nach Eingang der schriftlichen Anmeldung ist die Buchung rechts-

verbindlich. Sie können jederzeit einen Ersatzteilnehmer anmelden. 

Stornierungen können nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax 

erfolgen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage 

vor Veranstaltungstermin fällt eine Bearbeitungsgebühr in Höhe 

von 15 % der Teilnahmegebühr an. Bei Stornierung im Zeitraum 

von 30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird eine Stornie-

rungsgebühr in Höhe von 50 % der Teilnahmegebühren erhoben. 

Bei späteren Absagen (ab 14 Tagen vor Veranstaltungstermin) wird 

die gesamte Teilnahmegebühr berechnet. 

Sollte SWOP die gebuchte Veranstaltung absagen, werden bereits 

eingegangene Zahlungen für eine auf 2 Jahre ab Ausstellungsda-

tum gültige Gutschrift an einer anderen SWOP Konferenz berück-

sichtigt oder auf Wunsch die Teilnahmegebühr wieder ausgezahlt. 

Bei einer Terminverschiebung wird eine Gutschrift für die Teilnahme 

an dem neuen Termin ausgestellt.

 

SWOP trägt keine Verantwortung, wenn Austausch, Absage, Ver-

änderung oder zeitliche Verschiebung einer Veranstaltung aufgrund 

höherer Gewalteinwirkung oder unvorhergesehene Ereignisse, 

welche die sinnvolle Durchführung der Veranstaltung erheblich 

beeinflussen würden, notwendig sind. Zu höherer Gewalt zählen 

u. a.: kriegerische Auseinandersetzungen, Unruhen, terroristische 

Bedrohungen, Naturkatastrophen, politische Beschränkungen, 

erhebliche Beeinflussung des Transportwesens usw.

Änderungsvorbehalt
Änderungen (z. B. Ausfall von Referenten, Veränderungen im Pro-

gramm, zeitlichen Ablaufs oder des Veranstaltungsortes) bleiben 

vorbehalten.

Datenschutz und Eigentumsrechte
Die dem Veranstalter übermittelten Daten werden zur Vertrags-

abwicklung digital gespeichert und zur Organisation der Veran-

staltung verwendet. Wir werden Sie in Zukunft gerne über unsere 

Veranstaltungen informieren. Mit der Akzeptanz unserer AGB 

geben Sie Ihre Einwilligung, dass wir Sie zu diesem Zweck auch 

telefonisch, per Fax oder E-Mail kontaktieren dürfen. Diese Ein-

willigung kann jederzeit widerrufen werden.

Alle intellektuellen Eigentumsrechte an Materialien, die in Zusam-

menhang mit dieser Konferenz produziert oder verbreitet werden – 

dies gilt insbesondere für das Konferenzprogramm, die Tagungsun-

terlagen, Ton- und Bildmaterial – sind reserviert. Jede unerlaubte 

Vervielfältigung, Publikation oder Verbreitung ist untersagt.

Mit Ihrer verbindlichen Anmeldung erklären Sie sich mit Bild- und 

Tonaufzeichnungen bei Veranstaltungen von SWOP einverstanden. 

Sämtliche Rechte an Bild und Ton sind SWOP vorbehalten.

Allgemeine Geschäftsbedingungen




