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Termine

1. Konferenztag
Mi., 3. November 2010 ganztägig mit Abend-��
veranstaltung

2. Konferenztag
Do., 4. November 2010 halbtägig��

Veranstaltungsort
Berlin-Brandenburgische Akademie der  ��
Wissenschaften
Markgrafenstraße 38 | 10117 Berlin 

Zielgruppen

Öffentliche und private Hochschulen, die praxis- ��
orientierte und berufsbegleitende Master-Pro-
gramme anbieten (Hochschulleiter, Programm-
leiter, Koordinatoren, Lehrende, Leiter Marke-
ting, Presse und Kommunikation)
Unternehmen (Personalleiter und -entwickler, ��
Recruiting-Leiter, Verantwortliche für Hoch-
schulkooperationen, Hochschulmarketing, Aus-  
und Weiterbildung, Dienstleister in den Berei-
chen Weiterbildung und Personalmanagement)
Hochschulverbände und -gremien ��
Wirtschafts- und Arbeitgeberverbände, Indus-��
trie- und Handelskammern, Ministerien und bil-
dungspolitische Institutionen
Privatwirtschaftliche und politische Stiftungen��
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Rückblick

Top-Referenten der vergangenen Master Konferenzen

teilnehmer-feedbacks zur Master konferenz 2009

Christian Schutz 
Strategische Nachwuchssicherung 
und Personalmarketing 
BMW Group

Thomas Sattelberger
Personalvorstand 
Deutsche Telekom AG

Prof. Dr. Sabine Remdisch
Vizepräsidentin für Lebenslanges 
Lernen
Leuphana Universität Lüneburg

Prof. Dr. Ada Pellert
Präsidentin
Deutsche Universität für Weiterbildung

„Die Konferenz war insgesamt 
exzellent organisiert und die 
Beiträge fachlich auf höchstem 
Niveau. Das konnte ich zeitwei-
se direkt miterleben und wurde 
mir ebenso von meinen Mitar-
beitern berichtet.“

Thomas Sattelberger, 
Personalvorstand, 
Deutsche Telekom AG

„Sehr bereichernde Veranstal-
tung, tolle Organisation und Lo-
cation! Kompetente Moderation 
und super Austausch mit Kolle-
gen.“

Vanessa Keil, 
Personalentwicklung, 
Sanofi-Aventis

„Hervorragende Themen- und 
Dozentenauswahl gepaart mit 
angenehmer Moderation führt 
zu diskussionsbereitem Publi-
kum – 3facher Gewinn!“

Prof. Dr. Günter H. Hertel,
Wiss. Direktor Europäisches Institut für 
postgraduale Bildung,
TU Dresden

Hier können Sie sich einen Über-
blick über Themen, Programm und 
Referenten der Master Konferenz 
2009 verschaffen:
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Partner

Akademische Partner

Medienpartner								        Unterstützer

Bisherige Partner der Master Konferenz
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AKAD. Die Privat-Hoch-
schulen GmbH

Albert-Ludwigs-Universität 
Freiburg

alma mater GmbH

Bayer AG

Bilfinger Berger Industrial 
Services AG

Carl Zeiss AG

Coca-Cola Erfrischungsge-
tränke AG

Deutsche Lufthansa AG

Deutsche Post World Net

Deutsche Telekom AG

Deutsche Universität für 
Weiterbildung

Donau-Universität Krems

EADS Deutschland GmbH

EIPOS Dresden

E-ON edis AG

Ernst & Young AG

Ernst Klett AG

ESB Business School

ESCP Europe

F. Volckmar GmbH & Co. 
KG

Fachhochschule der Wirt-
schaft (FHDW)

Fachhochschule Hannover

Fachhochschule Köln

Fachhochschule Osnabrück

Ferchau Engineering GmbH

FHWien-Studiengänge der 
Wirtschaftskammer Wien

FOM Fachhochschule für 
Oekonomie & Management

Friedrich-Alexander-Univer-
sität Erlangen-Nürnberg

German Graduate School of 
Management and Law (GGS)

Graduate School Rhein-
Neckar gGmbH

Henkel AG & Co. KGaA

HHL Handelshochschule 
Leipzig

Hochschule Bremen

Hochschule Coburg

Hochschule für Technik und 
Wirtschaft Chur 

Hochschule München

Hochschule Pforzheim

Hochschule Ulm

HUGO BOSS AG

HUK Versicherungsgruppe

International School of Ma-
nagement (ISM)

J.P. Morgan AG

Johann Wolfgang Goethe-
Universität Frankfurt/Main

Karl-Franzens-Universität 
Graz

KIT Karlsruhe Institute of 
Technology

KPMG AG Wirtschaftsprü-
fungsgesellschaft

Leibniz Universität Hannover

Leopold-Franzens-Universi-
tät Innsbruck

Leuphana Universität Lüne-
burg

Ludwig-Maximilians-Univer-
sität München

Lufthansa Technik AG

McDonald‘s Deutschland Inc.

MCI Management Center 
Innsbruck

Microsoft Deutschland 
GmbH

MLP Finanzdienstleistungen 
AG

NIT Northern Institute of 
Technology Management

Ondokuz Mayis University 
Samsun/Turkey

PricewaterhouseCoopers 
AG WPG

Provadis School of Inter-
national Management and 
Technology

Robert Bosch GmbH

Ruhr-Universität Bochum

RWTH Aachen

Sanofi-Aventis Deutschland 
GmbH

Sartorius Corporate Admi-
nistration GmbH

SKF GmbH

Steinbeis-Hochschule Berlin

Technische Universität 
Carolo-Wilhelmina Braun-
schweig

Technische Universität 
München

Technische Universität Wien

ThyssenKrupp Steel AG

Universität der Künste Berlin

Universität Ulm

Universität Wien

Universität Witten/Herde-
cke

Universität Zürich

Unternehmensgruppe Theo 
Müller GmbH & Co KG

Veolia Wasser GmbH

Westfälische Wilhelms-
Universität Münster

WHU – Otto Beisheim 
School of Management 

Wieland-Werke AG

Teilnehmer an den bisherigen Master Konferenzen (auszug):
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Beteiligungsmöglichkeiten

Konferenzteilnahme
Inklusive Getränken, Buffet und Teilnahme ��
an der Abendveranstaltung
Tagungspublikation Master Magazin��
Online-Tagungsdokumentation: ��

unbegrenzter Zugriff auf die Aufzeich- 		
nungen der Vorträge, Podiumsdiskussi-
onen, Round Table Sessions und ausge-
wählter Workshops, Folienpräsentationen 
und Teilnehmerliste

Teilnahmegebühr p. P. Hochschule��� 495 EUR
Teilnahmegebühr p. P. Wirtschaft��� 695 EUR

Online-Konferenzteilnahme
Verfolgung der Vorträge, Podiumsdiskussio-��
nen, Round Table Sessions und ausgewählter 
Workshops live mit Bild und Ton.
Verfolgung der Folienpräsentationen��
Interaktive Möglichkeit:��

Chat-Fragen an den Präsentierenden		
Online-Tagungsdokumentation: ��

unbegrenzter Zugriff auf die Aufzeich- 		
nungen der Vorträge, Podiumsdiskussi-
onen, Round Table Sessions und ausge-
wählter Workshops, Folienpräsentationen 
und Teilnehmerliste

Teilnahmegebühr p. P. ��� 195 EUR

Bei Teilnahme an der Konferenz erhalten Sie 10% Nachlass auf  
die Magazinbeteiligung.

Ab dem zweiten Teilnehmer aus derselben Institution gelten 10 % Nachlass. 
Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

Darüber hinaus bietet „Das Forum für Hochschule und Wirtschaft“ weitere Medien ��
zur Beteiligung:

		 Master Magazin 2010
		 www.master-konferenz.de

10 %

Buchen Sie jetzt Ihre Teilnahme:
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MASTER Magazin2010 

Das Master Magazin ist als Tagungspublika-��
tion der Master Konferenz-Reihe entstanden. 
Das Magazin ist das, was nach der Konferenz 
bleibt. Es vertieft die Themen für die Konfe-
renzteilnehmer und bietet eine Informations-
quelle für all diejenigen, die nicht dabei sein 
können. Mittlerweile haben Unternehmens- 
und Hochschulvertreter das Master Magazin 
als eigenständigen Kommunikationskanal der 
akademischen Weiterbildungsszene erkannt.

LEBENSLÄNGLICH
Der akademischen Weiterbildung gehört die Zukunft

Ausgabe 02 // Jahrgang 2009 www.master-mag.de

 MASTERMAGAZIN

EIN STUDIUM  
FÜR DEN MARKT?

Was Unternehmen fordern und Hochschulen bieten

Ausgabe 01 // Jahrgang 2008 www.master-mag.de

 MASTERMAGAZIN

Kurzdarstellung 

Print-Medium exklusiv für Personalentscheider in ��
Unternehmen und Führungskräfte an Hochschu-
len
Hochwertiges redaktionelles Umfeld mit Exper-��
tenbeiträgen, Interviews und Essays
Nachschlagewerk mit Profilen der wichtigsten ��
praxisorientierten Master-Programme
Tagungspublikation der Master Konferenz 2010 ��
mit vollständigem Programm und Referentenpor-
träts
Personalisierter Direktversand an mehr als 3.000 ��
Entscheider in Unternehmen, Career Services, 
Verbände und Politik: Direktmarketing, keine 
Streuverluste
Durch sein besonderes Vertriebsmodell erreicht ��
das Master Magazin alle relevanten Akteure in 
der akademischen Weiterbildung

Die Fachpublikation für Unternehmen und Hochschulen
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Ansprechpartner

Randy Eisinger
Projektmanager
T  030 - 531 47 37-23
����F  030 - 531 47 37 -21 
re@swop-berlin.de

Steffi Maaß
Projektmanagerin
T  030 - 531 47 37-17
����F  030 - 531 47 37 -21		
sm@swop-berlin.de

Aurélie Bergen
Projektassistentin
T  030 - 531 47 37-35
����F  030 - 531 47 37 -21
ab@swop-berlin.de

Master Konferenz 2010
c/o SWOP. 
Ziegelstraße 29
10117 Berlin

www.master-konferenz.de
www.master-mag.de
www.swop-berlin.de

2 0 1 0 MASTER Magazin2010

Weitere Beteiligungsoptionen

Möchten Sie sich als Partner der 
Konferenz aktiv beteiligen?
Möchten Sie einen Ausstellungs-
stand buchen oder ein Projekt aus 
dem Bereich Bildungsdienstleistun-
gen präsentieren?
Dann wenden Sie sich bitte an 
unseren Projektmanager Randy 
Eisinger.

Corina Alt
Leiterin
T  030 - 531 47 37-52
����F  030 - 531 47 37 -21 
ca@swop-berlin.de
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2 0 1 0FAX-ANTWORT
FAX-ANTWORT
030 - 531 47 37 -21

Eine Veranstaltung von

Master Konferenz
c/o SWOP.
Ziegelstraße 29 |10117 Berlin
T 030 - 531 47 37 -24 
pk@swop-berlin.de

3. & 4. NOVEMBER 2010 IN BERLIN
BERLIN-BRANDENBURGISCHE  

AKADEMIE DER WISSENSCHAFTEN 
MARKGRAFENSTRASSE 38 

10117 BERLIN

MASTER MAGAZIN 2010

Ich buche verbindlich

MASTER KONFERENZ 2010 
  
Teilnahme für   Person/en

      Teilnahmegebühr pro Person Hochschule 495 EUR
      Teilnahmegebühr pro Person Wirtschaft 695 EUR

 Ab dem zweiten Teilnehmer aus derselben Einrichtung gelten 10 % Nachlass.

Online-Teilnahme für             Person/en
      Teilnahmegebühr pro Person  195 EUR

  Ab dem zweiten Teilnehmer aus derselben Einrichtung gelten 10 % Nachlass.

MASTER MAGAZIN 2010  

 Profil Master-Programme
 

  1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare) 1.200 EUR
  1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare)  650 EUR
 

WWW.MASTER-KONFERENZ.DE

 Online-Banner (Mitte) für         Monate
auf der Konferenz-Homepage  h www.master-konferenz.de 
(Mindestbuchung 3 Monate)    150 EUR pro Monat

 Online-Banner (rechts) für         Monate
auf der Konferenz-Homepage  h www.master-konferenz.de 
(Mindestbuchung 3 Monate)    150 EUR pro Monat

  Imageanzeige
 
  1/1 Seite (inkl. 10 Frei-Exemplare)   1.300 EUR
  1/2 Seite (inkl. 5 Frei-Exemplare)  750 EUR

Bis zum 31. August 2010 gewähren wir auf die obigen Angebote einen Frühbucherrabatt von 10 %. 
In Kombination mit einer Konferenzteilnahme gelten 10 % Nachlass auf die Magazin-Buchung. 

Bis zum 30. Juli 2010 gewähren wir auf Ihre Magazin-Buchung einen Frühbucherrabatt von 10 %. 
In Kombination mit einer Konferenzteilnahme gelten 10 % Nachlass auf die Magazin-Buchung. 

Alle Preise zzgl. MwSt.

Institution / Firma 

Funktion  

Straße & Hausnummer / Postfach 

PLZ & Ort 

Datum / Unterschrift 

Teilnehmer / Bucher 

Telefon 

Fax  

E-Mail 

 Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen habe ich gelesen und 

akzeptiert.

Bei Teilnahme an der Konferenz erhalten Sie 10% Nachlass auf die Magazinbeteiligung.Bei Teilnahme an der Konferenz erhalten Sie 10% Nachlass auf die Magazinbeteiligung.
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3. & 4. NOVEMBER 2010 IN BERLIN
BERLIN-BRANDENBURGISCHE  

AKADEMIE DER WISSENSCHAFTEN 
MARKGRAFENSTRASSE 38 

10117 BERLIN

MASTER MAGAZIN 2010

TEILNEHMER
Anmeldung  h
Die Anmeldung muss schriftlich per Brief, Fax, E-Mail oder über das 
Anmeldeformular auf der Website www.master-konferenz.de erfolgen. 
Die Teilnehmerzahl der Konferenz ist begrenzt. Anmeldungen werden 
nach Eingangsdatum berücksichtigt. 
Anmeldebestätigung/Rechnung  h
Nach Eingang der Anmeldung erhält der Bucher eine Anmeldebestäti-
gung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Mit 
Erhalt dieser Schriftstücke ist der Vertrag vollständig.
Teilnahmegebühr  h
Die Teilnahmegebühr ist nach Erhalt der Rechnung fällig. 
Leistungsumfang  h
Die Gebühr beinhaltet die Teilnahme an beiden Konferenztagen inklu-
sive Tagungspublikation, Getränken, Buffet und Abendveranstaltung. 
Die Teilnahmegebühr beinhaltet nicht eventuelle Kosten für Anreise 
und Übernachtung.
Stornierung/Rücktritt  h
Stornierungen können nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax erfol-
gen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage vor Ver 
anstaltungstermin fällt eine Bearbeitungsgebühr in Höhe von 15 % der 
Teilnahmegebühren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung im Zeitraum von 
30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird eine Bearbeitungsgebühr 
von 50 % der Teilnahmegebühren (zzgl. MwSt.) erhoben. Bei späteren 
Absagen (ab 14 Tage vor Veranstaltungstermin) wird die gesamte Teil-
nahmegebühr berechnet. Ein Ersatzteilnehmer kann gestellt werden.
Änderungsvorbehalt  h
Änderungen (z. B. Ausfall von Referenten, Veränderungen im Programm, 
im zeitlichen Ablauf oder des Veranstaltungsortes) bleiben vorbehal-
ten.
Datenschutz/Eigentumsrechte h
Die dem Veranstalter übermittelten Daten werden zur Vertragsabwick-
lung digital gespeichert. Alle intellektuellen Eigentumsrechte an Materi-
alien, die in Zusammenhang mit dieser Konferenz produziert oder ver-
breitet werden – dies gilt insbesondere für das Konferenzprogramm, die 
Tagungsunterlagen, Ton- und Bildmaterial –, sind reserviert. Jede uner-
laubte Vervielfältigung, Publikation oder Verbreitung ist  untersagt.

AUSSTELLUNG 
Anmeldebestätigung/Rechnung  h
Nach Eingang der Anmeldung erhält der Auftraggeber eine Auftragsbe-
stätigung, die Rechnung und die Allgemeinen Geschäftsbedingungen. 
Mit Erhalt dieser Schriftstücke ist der Vertrag vollständig.
Ausstellergebühr h
Die Ausstellergebühr ist nach Erhalt der Rechnung fällig.
Ausstellungsfläche  h
Die Begriffe „Informationsstand“, „Ausstellungsfläche“ beziehen sich auf 
die – während der Master Konferenz stattfindende – Ausstellung.
SWOP weist die Standfläche unter Berücksichtigung des Themas und 
der Gliederung der Veranstaltung sowie der zur Verfügung stehenden 
Räumlichkeiten zu. SWOP behält sich vor, dem Stand eine andere Lage 
zuzuweisen, die Größe der Ausstellungsfläche zu ändern oder sonstige 
bauliche Veränderungen vorzunehmen, wenn aufgrund besonderer 
Umstände (z. B. Versperrung von Fluchtwegen, Feuermeldern) solche 
Maßnahmen unumgänglich sind. 
Haftung h
Der Auftraggeber unterliegt während der Veranstaltung dem Hausrecht 
der Gesellschaft, bei der die Ausstellungsräume gemietet wurden. Für 
alle Schäden am Gebäude, an Räumen und Einrichtungen, die durch 
ihn oder seine Angestellten schuldhaft verursacht wurden, haftet der 
Auftraggeber. Ebenso wird bei Schäden an gemieteten Gegenständen 
verfahren. 
Stornierung/Rücktritt  h
Stornierungen können nur schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax erfol-
gen. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung bis 30 Tage vor Ver 
anstaltungstermin fällt eine Bearbeitungsgebühr in Höhe von 15 % der 
Teilnahmegebühren (zzgl. MwSt.) an. Bei Stornierung im Zeitraum von 
30 bis 14 Tagen vor Veranstaltungstermin wird eine Bearbeitungsgebühr 
von 50 % der Auftragssumme (zzgl. MwSt) erhoben. Bei späteren Absa-
gen (ab 14 Tage vor Veranstaltungstermin) wird die gesamte Gebühr 

berechnet. Kann die Konferenz aus wichtigen Gründen nicht stattfinden, 
werden die Gebühren zurückerstattet bzw. nach Rücksprache für einen 
Ersatztermin gutgeschrieben.
Auf- und Abbau  h
Zeitraum und Anlieferungsmöglichkeiten für den Aufbau und Abbau 
des Standes werden dem Auftraggeber durch SWOP mitgeteilt. Nach 
Ende der Konferenz hat der Auftraggeber dafür zu sorgen, dass keine 
größeren Gegenstände am Veranstaltungsort zurückbleiben. SWOP 
übernimmt keine Obhuts  pflicht für das Ausstellungsgut und die Stand-
einrichtung.

MASTER MAGAZIN
Anzeige  h
Der Begriff „Anzeige“ wird im Folgenden für alle bezahlten Beiträge und 
Einträge im Master Magazin verwandt. Darunter fallen unter anderen 
„Imageanzeigen“, „Profile Master-Anbieter“, „Profile Unternehmen“ und 
„Profile Partner“.
Buchung/Vertragsabschluss  h
Die Bestellung durch den Auftraggeber muss schriftlich erfolgen, ent-
weder per Fax, Post oder E-Mail. Aus der Bestellung muss das genaue 
Format und Art der Anzeige sowie der vereinbarte Preis eindeutig 
hervorgehen. Mit der Zusendung der Auftragsbestätigung und der All-
gemeinen Geschäftsbedingungen kommt der Vertrag zwischen SWOP 
und dem Auftraggeber zustande.
Rechnung h
Die Rechnung wird dem Auftraggeber nach Erscheinen zusammen mit 
der vereinbarten Anzahl an Belegexemplaren zugehen. Die in Rechnung 
gestellten Beträge sind nach Zugang der Rechnung fällig. Sollte der 
Auftraggeber nicht pünktlich bezahlen, behält sich SWOP das Recht 
vor, auf den geschuldeten Betrag Verzugszinsen zu erheben.
Stornierung/Rücktritt  h
Bis 14 Tage vor Druckunterlagenschluss kann der Auftraggeber seinen 
Auftrag schriftlich per E-Mail, Brief oder Fax kündigen. In diesem Fall 
wird eine Stornogebühr in Höhe von 25 % der Auftragssumme (zzgl. 
MwSt.) für die nicht genutzte Werbefläche fällig.
Unzumutbarkeit h
SWOP behält sich das Recht vor, Anzeigen und Beilagenaufträge, auch 
nach Vertragsabschluss, nach sachgemäßem Ermessen abzulehnen, wenn 
deren Inhalt oder Form gegen gesetzliche Bestimmungen oder die guten 
Sitten verstößt oder aus anderen sachlichen Gründen  unzumutbar ist.
Platzierung h
Die Platzierung der Anzeige wird durch SWOP vorgenommen. Die 
Profile werden nach ihrem Format und alphabetisch angeordnet.
Druck  h
Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen entsprechend den Vorgaben von 
SWOP ist der Auftraggeber verantwortlich. SWOP gewährleistet die 
für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
 Zahlungsminderung h
Der Auftraggeber hat bei fehlerhaftem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung, dies aber nur in dem Maße, in dem der Zweck 
der Anzeige beeinträchtigt wurde.
 Reklamation h
Reklamationen des Auftraggebers müssen innerhalb von 2 Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg durch die schriftliche Mängelanzeige 
geltend gemacht werden.
Aufbewahrungsfrist h
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung und auf Kos-
ten des Auftraggebers zurückgesandt. Die Aufbewahrungsfrist beträgt 
drei Monate nach Ausführung des Auftrages.

GERICHTSSTAND
Gerichtsstand ist Berlin

VERANTWORTLICH
SWOP. Medien und Konferenzen
Oliver Panne & Sven Nagel & GbR 
Ziegelstraße 29 | 10117 Berlin 
USt-IdNr: DE8140488415 Finanzamt Berlin Mitte / Tiergarten




