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Studie

Einbringung von maximal zwei individuellen Fragen, die für den Stu-

dienpartner ausgewertet werden. Die Ergebnisse werden den Partnern 

exklusiv zur Verfügung gestellt.

Einbeziehung in die Gestaltung der Fragebogeninhalte

Detaillierte Auswertung und grafische Aufbereitung der Studienergebnisse, 

inklusive Auswertung nach wichtigen Strukturmerkmalen, wie Geschlecht, 

Hochschultyp, Studiengang etc.

Nutzungsrechte an der Studie in elektronischer Form (PDF) sowie ein 

Druckexemplar mit organisationsweiten Nutzungs- und Vervielfälti-

gungsrechten

Executive Summary (Folien) mit den zentralen Ergebnissen der Studie 

zur internen Verwendung

PR

Profil oder Image-Anzeige Ihrer Institution in der Studienpublikation „Master 

Studie 2011“ und der Studienzusammenfassung (Versand an 

sämtliche studentische Teilnehmer sowie kostenfreie Download-Möglichkeit)
1 / 1 Seite 1 / 2 Seite

Profil Ihrer Hochschule / Ihres Unternehmens auf www.master-studie.

de (Informationsportal) und www.masterstudie2011.de (Webpräsenz zur 

Online-Befragung) in der Rubrik „Partner und Förderer“

Nennung als Partner / Förderer der Studie (ggf. mit Logo): 

in der Studienpublikation „Master Studie 2011“��

in den Newslettern zur Studie (Reichweite ca. 6.500 Entscheider aus ��

Hochschulen und Unternehmen)

in den Pressemitteilungen zur Studie��

auf www.master-studie.de und www.masterstudie2011.de��

4.000 Eur 3.000 Eur 
Die Master Studie 2011 

ist eine  Leserbefr agung 

in Kooper ation mit dem 

Zeit verl ag

Kontakt

Myriam Fricke 

Projektleiterin 

T	 030 - 531 47 37 -38

F	 030 - 531 47 37 -21 

myriam.fricke@swop-berlin.de

Markus Müller

Projektmanager

T	 030 - 531 47 37-38

F	 030 - 531 47 37 -21 

markus.mueller@swop-berlin.de

Steffi Maaß

Projektmanagerin

T	 030 - 531 47 37-17

F	 030 - 531 47 37 -21 

steffi.maass@swop-berlin.de

Special Hochschulinterne Erhebung 

Auf Wunsch bieten wir Hochschulen, die Partner oder Förderer der Studie werden, die gesonderte 

Online-Befragung ihrer Studierenden auf Basis des von SWOP erstellten Fragebogens an. Sie 

erhalten so zusätzlich zu den Ergebnissen der Master Studie 2011 eine individuelle Auswertung 

der Ergebnisse ihrer hochschulinternen Erhebung.

2.500 EUR

alle Preise zzgl. MwSt.
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STUDIE

Einbringung von maximal zwei individuellen Fragen, die für den Stu-

dienpartner ausgewertet werden. Die Ergebnisse werden den Partnern 

exklusiv zur Verfügung gestellt.

Einbeziehung in die Gestaltung der Fragebogeninhalte

Detaillierte Auswertung und grafi sche Aufbereitung der Studienergebnisse, 

inklusive Auswertung nach wichtigen Strukturmerkmalen, wie Geschlecht, 

Hochschultyp, Studiengang etc.

Nutzungsrechte an der Studie in elektronischer Form (PDF) sowie ein 

Druckexemplar mit organisationsweiten Nutzungs- und Vervielfälti-

gungsrechten

Executive Summary (Folien) mit den zentralen Ergebnissen der Studie 

zur internen Verwendung

PR

Profi l oder Image-Anzeige Ihrer Institution in der Studienpublikation „Master 

Studie 2011“ und der Studienzusammenfassung (Versand an

sämtliche studentische Teilnehmer sowie kostenfreie Download-Möglichkeit)
1 / 1 Seite 1 / 2 Seite

Profi l Ihrer Hochschule / Ihres Unternehmens auf www.master-studie.de 

(Informationsportal) und www.masterstudie11.de (Webpräsenz zur Online-

Befragung) in der Rubrik „Partner und Förderer“

Nennung als Partner / Förderer der Studie (ggf. mit Logo): 

in der Studienpublikation „Master Studie 2011“ 

in den Newslettern zur Studie (Reichweite ca. 6.500 Entscheider aus  

Hochschulen und Unternehmen)

in den Pressemitteilungen zur Studie 

auf www.master-studie.de und www.masterstudie11.de 

4.000 EUR 3.000 EUR 
Die Master stuDie 2011 

ist e ine leserbefr agung 

in KooPer ation Mit DeM 

zeit verl ag

KontaKt

Myriam Fricke

Projektleiterin

T 030 - 531 47 37 -32

 F 030 - 531 47 37 -21

myriam.fricke@swop-berlin.de

Markus Müller

Projektassistent

T 030 - 531 47 37-38

 F 030 - 531 47 37 -21

markus.mueller@swop-berlin.de

SPECIAL HOCHSCHULINTERNE ERHEBUNG 

Auf Wunsch bieten wir Hochschulen, die Partner oder Förderer der Studie werden, die gesonderte 

Online-Befragung ihrer Studierenden auf Basis des von SWOP erstellten Fragebogens an. Sie 

erhalten so zusätzlich zu den Ergebnissen der Master Studie 2011 eine individuelle Auswertung 

der Ergebnisse ihrer hochschulinternen Erhebung.

2.500 EUR

alle Preise zzgl. MwSt.
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KurzProfil

Die Universität St. Gallen (HSG) wurde 1898 – in der Hochblüte der St. Galler Stickerei – als 
«Handelsakademie» gegründet. Praxisnähe und eine integrative Sicht zeichnen die Ausbildung 
an der HSG seit ihrer Gründung aus. Heute gehört sie zu den führenden Wirtschaftsuniver-
sitäten Europas. Für ihre Ausbildung erhielt sie als erste deutschsprachige Universität mit der 
Equis- und AACSB-Akkreditierung internationale Gütesiegel. 

Die HSG versteht sich als integrative und umfassende Dienstleisterin gegenüber Wirtschaft, 
Gesellschaft und Staat. Neben Lehre und Forschung gehört deshalb auch Weiterbildung und 
Beratung seit Jahrzehnten zu ihren zentralen Tätigkeitsfeldern. Das vielfältige Gefüge von 
Instituten und Lehrstühlen bildet die Plattform für ein umfassendes Weiterbildungsangebot, 
das umsetzungsorientiert und praxisnah ist, gleichzeitig aber den höchsten wissenschaftlichen 
Maßstäben genügt. 

Mba-/executive-PrograMMe

Name:  The St. Gallen MBAff

Vertiefung:  General Managementff

Zielgruppe:   Hochschulabsolventen mit mind. 2-3 Jahren Berufserfah-ff

rung
Zeitstruktur / Dauer: Voll- und Teilzeit / 12 bzw. 24 Monateff

Studiengebühr:  41.000,– EUR bzw. 46.000,– EURff

Sprache:  Englischff

Auslandsaufenthalt:  Spanien und Großbritannienff

Angeboten seit: 2005ff

Akkreditierung:  EQUIS und AACSBff

Name:   Executive MBA HSG (EMBA HSG) und ff

  Omnium Global Executive MBA (GEMBA HSG) 
Vertiefung:  General Managementff

Zielgruppe:   Hochschulabsolventen mit mind. 5 Jahren Berufs- und 3 ff

Jahren Führungserfahrung
Zeitstruktur / Dauer: Teilzeit / 18 Monateff

Studiengebühr:  44.000,– EUR bzw. 58.000,– EURff

Sprache:  Deutsch (EMBA HSG) und Englisch (GEMBA HSG)ff

Auslandsaufenthalt:  Brasilien, China, Indien und Nordamerika (GEMBA HSG)ff

Angeboten seit: 1987 bzw. 2004ff

Absolventen:  2000ff

Akkreditierung:  EQUIS und AACSBff

KooPerationen

Akademische Partner:  University of Toronto, HEC Paris, London School of ff

Economics, Babson College, Sophia University, Nanyang 
Technological University, CEIBS, ESADE Business School 
etc.

Unternehmen:   Accenture, Credit Suisse, Deutsche Bank, HP (Schweiz) ff

AG, Lufthansa, Raiffeisen, Swiss, UBS, Audi, BMW etc.

auszeichnungen/ranKings

AACSBff

EQUISff

OAQff

 
 
 

 
Universität St. Gallen – Executive School 
of Management, Technology and Law 
(ES-HSG)

Holzstraße 15 
CH-9010 St. Gallen

mba@unisg.ch 
www.mba.unisg.ch

Gründungsjahr: 1898

Ansprechpartnerin für Studierende 
Peggy van der Wallen 
Admissions Manager  
The St. Gallen MBA 
Tel: +41 71 224-7355 
mba@unisg.ch
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Kurzprofil 

Das Rochester-Bern Executive MBA wird seit 1995 von den Universitäten Rochester (New 
York, USA) und Bern angeboten. Parallel zu ihrem Beruf erwerben die Teilnehmenden in 
18 Monaten theoretisches und praktisches Managementwissen auf höchstem Niveau sowie 
zwei Universitätsabschlüsse. Zu den Stärken des Programms gehören die international ausge-
wiesenen Dozierenden, die auf die Bedürfnisse von Führungskräften abgestimmte Methodik 
(Anwendbarkeit) und das intensive Networking zwischen Studierenden aus verschiedenen 
Branchen und Ländern sowie Dozierenden. Die objektive Qualität wird gesichert von AACSB 
International (Association to Advance Collegiate Schools of Business, Institution für das Qua-
litätsmanagement von Aus- und Weiterbildungsinstitutionen).
 
MBA-progrAMM 

Name:  Rochester-Bern Executive MBA Programff

Vertiefung:   General-Management Programm mit Finanzfokusff

Zielgruppe:  Führungskräfte in mittleren und höheren Positionenff

Zeitstruktur / Dauer:  18 Monate: alle zwei Wochen freitags/samstags  ff

plus Auslandsaufenthalte
Studiengebühr:   CHF 89.500,– (ca. EURO 68.500,–)  ff

inklusive Spesen 
 Spesen:  CHF 24.000,– / in den Spesen inbegriffen sind alle Über-ff

nachtungen an Kurstagen in Thun sowie Unterkunft in 
Rochester und Shanghai, die meisten Mahlzeiten, Bücher 
und Kursunterlagen, Prüfungs gebühren und Abschluss-
feier (Graduation)

Sprache:  Englischff

Auslandsaufenthalt:   6 Wochen Rochester, NY (USA), 1 Woche Shanghai (China)ff

Dozenten / Studierende: 16 / 30ff

Ausländische Dozenten: 88 % ff

Ausländische Studierende: 30 % (Durchschnittswert der letzten 3 Jahre)ff

Angeboten seit: 1995ff

Absolventen:  579ff

Akkreditierung:  AACSBff

Rochester-Bern Executive MBA Program

Engehaldenstrasse 4  
CH - 3012 Bern

Tel.:  +41 31 631 34 77 
Fax:  +41 31 631 84 21

info@executive-mba.ch 
www.executive-mba.ch

Gründungsjahr: 1995

Ansprechpartnerin für Unternehmen 
Dr. Petra Joerg 
Managing Director 
Tel.:  +41 31 631 34 77 
petra.joerg@executive-mba.ch 

Ansprechpartnerin für 
Studierende / Alumni 
Nadine Heuberger 
Marketing & Communication 
Tel.:  +41 31 631 34 77 
nadine.heuberger@executive-mba.ch

Absolvent / -in 
Gerne vermitteln wir Sie auf Anfrage mit 
Ehemaligen aus Ihrer Branche. 

Kurzprofil 

Der Executive MBA Business Integration befähigt Sie, erfolgreich Führungspositionen einzu-
nehmen. Einige Charakteristika des Programms in Kürze:

- Sofort anwendbares Wissen durch kontinuierliche Rückkopplung mit der Unternehmenspraxis 
- Zwei Aufenthalte an Universitäten in den Vereinigten Staaten
- Abwechslung beim Lernen durch eine Mischung von Vorlesungen und Fallstudien
- Referenten und Studenten aus allen Bereichen der (inter-)nationalen Unternehmens landschaft
- International anerkannter und akkreditierter akademischer Grad der Uni Würzburg

MBA-progrAMM 

Name:  Executive MBA Business Integrationff

Vertiefung:  General Managementff

Zielgruppe:   alle Hochschulabsolventen, z. B. Ingenieure, Naturwissen-ff

schaftler, Informatiker, Wirtschaftswissenschaftler, Juris-
ten, Mediziner und Maschinenbauer 

Anwendungsbereich:  alle Branchenff

Zeitstruktur / Dauer: Teilzeit / 24 Monate (4 Semester)ff

Studiengebühr:  ca. 20.500,– EURff

Sprache:  Deutsch (60 %) / Englisch (40 %)ff

Praxisanteil:  ca. 1 / 3ff

Auslandsaufenthalt:   zwei Auslandsaufenthalte mit jeweils zwei Wochen (Flo-ff

rida Gulf Coast University & Boston University)
Dozenten / Studierende: 70 / 25ff

Dozenten Hochschule: 60 %ff

Dozenten Wirtschaft: 40 %ff

Ausländische Dozenten: 40 %ff

Ausländische Studierende: 15 %ff

Anmeldungen: 65 % individuell / 35 % Firmenff

Angeboten seit: 1999ff

Absolventen:  240ff

Akkreditierung:   Bayerisches Staatsministerium für Wissenschaft, Forschung ff

und Kunst, FIBAA, ISO 9001:2008
 

Julius-Maximilians-Universität Würzburg / 
Executive MBA Business Integration

Josef-Stangl-Platz 2 
D - 97070 Würzburg

Tel.:  +49 931 3501-250 
Fax:  +49 931 3182955 

info@businessintegration.de  
www.businessintegration.de

Gründungsjahr: 1402 (Universität 
Würzburg); 1999 (Executive MBA 
Business Integration) 

Ansprechpartner für Unternehmen 
Michael Dörflein 
Managing Director 
Tel.:  +49 931 3501-250 
info@businessintegration.de 

Ansprechpartner für Studierende / Alumni 
Michael Dörflein  
Managing Director 
Tel.:  +49 931 3501-250 
info@businessintegration.de 

Beispiel Hochschulprofi l 1/1 Seite

IHr HoCHSCHULProfIL IN dEr ZUSaMMENfaSSUNG (KoSTENfrEIES doWNLoad) UNd IM BErICHTSBaNd 

ZUr STUdIE

Beispiel Hochschulprofi l 1/2 Seite

IHr HoCHSCHULProfIL aUf WWW.MaSTEr-STUdIE.dE (INforMaTIoNSPorTaL) UNd WWW.MaSTErSTUdIE2011.dE 

(WEBSITE ZUr oNLINE-BEfraGUNG)


